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บทคัดย่อ  

จังหวัดเชียงใหม่มีทุนวัฒนธรรมด้านผ้าทอของกลุ่มชาติพันธุ ์ที ่มีศักยภาพในการเพิ่มมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื ่อ 1) พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้งด้วย
นวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ในตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 2) ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
3) ออกแบบกระบวนการผลิตเพื่อการค้า และ 4) ประเมินผลการผลิตเพื่อการค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชนเผ่าม้ง  
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ แบบสอบถาม และแบบประเมินศักยภาพการผลิต เก็บรวบรวม
ข้อมูลด้วยการสำรวจ สัมภาษณ์ สอบถาม และกระบวนการมีส่วนร่วมกับชุมชน  วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
และเชิงปริมาณด้วยค่าสถิติร้อยละ  ค่าเฉลี่ย  ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยมีดังต่อไปน้ี 

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบ แบ่งออกเป็น 5 ขั้นตอน ได้แก่ 1) การสร้างแนวคิด
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่  2) การกลั่นกรองและการประเมินความคิด 3) การพัฒนาแนวความคิดการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าและเครื่องประกอบการแต่งกาย 4) การทดสอบแนวความคิด และ5) การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ต้นแบบ ผลการประเมินผลิตภัณฑ์ผู้บริโภคมีความพึงพอใจในระดับมาก 3 ลำดับแรก คือ เสื้อ หมวก  ชุดสตรี 
และรองเท้า ส่วนกระเป๋าและเครื่องประดับมีระดับความพึงพอใจรองลงมา ผลการออกแบบกระบวนการผลิต
เพ ื ่อการค้าด ้วยนวัตกรรมเช ิงสร้างสรรค์ด ้วยแนวคิดการผลิตแบบลีน แบ่งเป็น 3 ขั ้นตอน ได ้แก่                      
1) การออกแบบขั้นตอนการผลิต 2) การถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิต ด้วยการ
พัฒนาความรู้และทักษะ และ 3) การทดลองผลิตเพื่อการค้าผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าและเครื่องประกอบการแต่งกาย
จำนวน 6 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ เสื้อ ชุดสตรี หมวก กระเป๋า รองเท้า และเครื่องประดับ ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพตรง
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ตามต้นแบบ ลดความซ้ำซ้อนในการบวนการผลิต ลดข้อผิดพลาดในการทำงาน และลดเวลาผลิต   ผลการ
ประเมินผลผลิต พบว่า ผลผลิตของทุกผลิตภัณฑ์บรรลุร้อยละ 100 เวลาการผลิตเฉลี่ยในแต่ละผลิตภัณฑ์
เป็นไปตามมาตรฐาน และคุณภาพผลิตภัณฑ์ของชุดสตรี   รองเท้า เครื ่องประดับ กระเป๋า และเสื้อสตรี                  
มีคุณภาพดี ส่วนหมวกมีคุณภาพพอใช้         
 

คำสำคัญ:  ผลิตภัณฑ์ผ้าทอ  ชาตพิันธุ์  นวัตกรรม  สรา้งสรรค์  
 

Abstract 
Chiang Mai province possesses ethnic textile cultural capital with potential for 

economic value enhancement. This research aims to: 1) develop prototype textile products 
of the Hmong ethnic group using creative design innovation in Pong Yaeng Sub-district, Mae 
Rim District, Chiang Mai Province; 2) evaluate consumer satisfaction; 3) design a commercial 
production process; and 4) evaluate the commercial production outcomes of Hmong textile 
products. The research tools included interviews, questionnaires, and production potential 
evaluation forms. Data were collected through surveys, interviews, inquiries, and community 
participation processes. Qualitative and quantitative data were analyzed using percentage, 
mean, and standard deviation. The results of the research are as follows:   

The development of prototype textile products was divided into 5 steps: 1) generating 
new product concepts, 2) screening and evaluating ideas, 3) developing design concepts for 
clothing and costume accessories, 4) testing product concepts, and 5) developing prototype 
products. Consumer satisfaction assessment revealed that the three most preferred products 
were jackets, hats, dresses and shoes at the same level, while bags and accessories received 
lower levels of satisfaction.  Results of commercial production process design using creative 
innovation with the Lean production concept was divided into 3 steps: 1) production process 
design, 2) knowledge transfer regarding products and production processes through knowledge 
and skill development, and 3) pilot commercial production of six products, including jackets, 
dresses, hats, bags, shoes, and accessories. The products met the prototype quality standards, 
reduced redundancy in the production process, minimized operational errors, and reduced 
production time.  The production evaluation revealed that all products achieved a 100% 
production target. The average production time for each product met the established 
standards. Regarding product quality, dresses, shoes, accessories, bags, and jackets were rated 
as good, while hats were rated as fair.   
 

Keywords: Textile products, Ethnicity, Innovation, Creative 
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บทนำ  
จังหวัดเชียงใหม่มีความหลากหลายของประชากรกลุ่มชาติพันธุ์ ประกอบด้วย กะเหรี่ยง ลาหู่  ม้ง ลีซู 

อาข่า  ลั๊วะ เมี่ยน และอื่นๆ ที่ไม่ระบุชาติพันธุ์ จำนวน 359,752 คน คิดเป็นร้อยละ 20.15 ของประชากร
ทั้งหมด (สำนักงานจังหวัดเชียงใหม่ กลุ่มงานยุทธศาสตร์และข้อมูลเพื่อการพัฒนาจังหวัด , 2565, น. 4)      
กลุ่มชาติพันธุ์เหล่านี้ตั้งถิ่นฐานกระจายไปตามพื้นที่ราบเชิงเขาและในภูเขาที่มีภูมิประเทศสวยงาม ดำรงชีพ
อย่างเรียบง่ายกลมกลืนกับสิ่งแวดล้อม หมู่บ้านของกลุ่มชาติพันธุ์หลายแห่งได้รับการพัฒนาให้เป็นแหล่ง
ท่องเที ่ยว จึงมีการเปลี่ยนแปลงทางสังคมจากการเกษตรไปสู ่ระบบการค้า ขายสินค้าเสื ้อผ้า เครื ่องใช้ 
เครื่องประดับของชนเผ่า ให้กับคนที่เข้ามาท่องเที่ยวภายในหมู่บ้าน (นรชัย รัตนสมบูรณ์, 2547) นอกจากนี้ยัง
มีกลุ่มคนที่ชื ่นชอบผ้าโบราณเพื่อนำไปเก็บสะสม เสื ้อผ้า เครื ่องใช้ เครื ่องแต่งกายของกลุ่มชาติพันธุ ์จึง
กลายเป็นสินค้าที่ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคชาวไทยและชาวต่างประเทศ โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวที่ต้องการ
ของฝากของที่ระลึกจากท้องถ่ินที่ได้เดินทางไปเยือน (ประสิทธิ์  ลีปรีชา, 2548) ภูมิปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มชาติ
พันธุ์ในหลายพื้นที่ของจังหวัดเชียงใหม่มีการต่อยอดพัฒนาสินค้าอย่างต่อเน่ือง มีการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่เข้า
มาช่วยสร้างสรรค์และผลิตสินค้าหัตถอุตสาหกรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว หรือที่เรียกว่า “อัตลักษณ์ลา้นนา” 
สามารถทำตลาดได้ทั้งในประเทศและต่างประเทศ นำไปสู่การจ้างงาน และการสร้างรายได้ให้กับชุมชนใน
จังหวัดเชียงใหม่  

จังหวัดเชียงใหม่ได้รับการยอมรับในระดับนานาชาติ โดยองค์การยูเนสโก (UNESCO) ประกาศให้เป็น
เมืองสร้างสรรค์ด้านหัตถกรรมและศิลปะพื้นบ้าน ในปี พ.ศ.2562  ซึ่งสะท้อนถึงศักยภาพของพื้นที่ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าเชิงวัฒนธรรมและสามารถต่อยอดสู่เชิงพาณิชย์ได้ สอดคล้องกับแนวโน้มผู้บริโภค  
ที่ให้ความสำคัญกับสินค้าอัตลักษณ์ งานทำมือ และผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ส่งผลให้ตลาดผ้าทอ
และเครื่องแต่งกายชาติพันธุ์มีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง (นุชจรี  โพธิ์นิยม, 2563) ในปี พ.ศ. 2568 ธุรกิจ 
ผ้าทอไทยเติบโตอย่างก้าวกระโดด มีการจัดตั้งธุรกิจใหม่เพิ่มขึ ้นเมื ่อเทียบกับปี พ.ศ. 2567 โดยมีทุนจด
ทะเบียนรวม 684 ล้านบาท เพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 20 จากเดิม ได้รับแรงหนุนจากกระแสแฟชั่นยั่งยืนและ    
อัตลักษณ์ท้องถิ่น ตลอดจนการสนับสนุนของภาครัฐผ่านนโยบาย Soft Power ส่งผลให้ผ้าไทยไม่เพียงเป็น
มรดกทางวัฒนธรรม หากแต่เป็นโอกาสทางเศรษฐกิจที่มีศักยภาพในการขับเคลื่อนสู่เติบโตสู่ระดับโลกอย่าง
ยั่งยืน (กรมพัฒนาธุรกิจการค้า, 2568) 

ตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ เป็นพื้นที่ตั้งถ่ินฐานของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง และมีภูมิปัญญา 
เป็นฐานในด้านการผลิตผ้าทอใยกัญชงเขียนเทียน ใช้เป็นสัญลักษณ์ของความเป็นเครือญาติ และความเป็น
กลุ่มชนเดียวกัน ต่อมาภูมิปัญญาผ้าทอกัญชงได้รับการต่อยอดสู่การผลิตเชิงพาณิชย์ในรูปแบบวิสาหกิจชุมชน         
ด้วยการนำผ้าทอใยกัญชงมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์หลากหลายเพื่อสร้างอาชีพและรายได้แก่ชุมชน จากการ
สำรวจปัญหาและความต้องการของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนของชาติพันธุ์ม้งในพื้นที่ตำบลโป่งแยง พบว่า กลุ่ม
ผู้ผลิตยังขาดองค์ความรู้ด้านการออกแบบแฟชั่น และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความต้องการของ
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ตลาด กระบวนการผลิตมีเศษผ้าทอใยกัญชงเหลือทิ้งในปริมาณมาก ส่งผลต่อต้นทุนการผลิตสูงขึ ้น และ
ระยะเวลาในการผลิตยังไม่เหมาะสมต่อการผลิตในเชิงพาณิชย์ เป็นข้อจำกัดในการพัฒนาสินค้าของชุมชน   

จากปัญหาดังกล่าว งานวิจัยนี ้จึงมุ ่งพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอม้งด้วยนวัตกรรมการออกแบบเชิง
สร้างสรรค์ทั้งในด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิตเพื่อการค้า โดยบูรณาการแนวคิดการออกแบบ
อย่างยั่งยืนที่เหมาะสมกับการออกแบบทางแฟชั่น ได้แก่ การลด (Reduce) การนำกลับมาใช้ใหม่ (Recycle) 
และการใช้ซ้ำ (Reuse) (ปรีดา ศรีสุวรรณ์, 2561) และระบบการผลิตแบบปิด (Closed loop production) 
เช่น การออกแบบแบบตัดไร้เศษ (Zero-Waste pattern technique) และประยุกต์ใช้หลักการผลิตแบบลีน 
(Lean production) เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและลดการสูญเปล่า ทั้งนี้ได้กำหนดกรอบขั้นตอนการ
พัฒนา เป็น 4 ระยะ ได้แก่ การศึกษาบริบทชุมชนและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  การประเมินความพึงพอใจ
ของผู้บริโภค  การออกแบบกระบวนการผลิตเพื่อการค้า และการประเมินผลการผลิต โดยใช้โมเดลการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยี ที่เน้นการมีส่วนร่วมของชุมชน ประกอบด้วย การถ่ายทอดองค์ความรู้ การฝึกปฏิบัติ และ
การประเมินผล เพื ่อให้ชุมชนสามารถนำความรู ้ไปใช้ประโยชน์ได้อย่างยั่งยืน พร้อมทั ้งกำหนดตัวชี้วัด
ความสำเร็จ (Key performance Indicators : KPIs) ใน 3 มิติ ได้แก่ ด้านผลผลิต ด้านเวลา และ ด้านคุณภาพ 
เพื่อให้การพัฒนาผลิตภัณฑ์มีความเป็นระบบ สามารถประเมินผลได้อย่างชัดเจน และนำไปสู่การสร้าง
มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้กับชุมชนอย่างยั่งยืน 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย   
1. พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้งด้วยนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ 
2. ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้ง 
3. ออกแบบกระบวนการผลิตเพื่อการคา้ดว้ยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์  
4. ประเมินผลการผลิตเพื่อการค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชนเผ่าม้ง 

 

ระเบียบวิธีวิจัย   
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากร/กลุ่มตัวอย่างการวิจัยในครั้งนี้ แบ่งออกเป็น 
1. กลุ่มตัวอย่างเชิงพื้นที่ คือ กลุ่มชาติพันธุ์ม้งในพื้นที่ตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

คัดเลือกด้วยการเจาะจงไปยังชุมชนม้งที่มีภูมิปัญญาการผลิตผ้าทอใยกัญชงของชนเผ่าม้งและมีการรวมกลุ่ม
อาชีพเป็นวิสาหกิจชุมชนที่เข้มแข็ง ได้กลุ่มตัวอย่าง คือ ชุมชนม้งหมู่บ้านแม่สาน้อย ตำบลโป่งแยง อำเภอ    
แม่ริม จังหวัดเชียงใหม่         

2. กลุ่มตัวอย่างพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้ง ทดลองผลิตเพื่อการค้าด้วย
เทคโนโลยีและนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ และประเมินผลการผลิตเพื่อการค้า คือ สมาชิกกลุ่มอาชีพแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ของชนเผ่าม้งบ้านแม่สาน้อย คัดเลือกจากผู้นำและสมาชิกกลุ่มที่ได้รับการจัดตั้งเป็นวิสาหกิจชุมชน 
จำนวน 7 คน  เกณฑ์ที่ใช้คัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง คือ  
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   คนที่ 1 ประธานกลุ่มฯ มีความเชี่ยวชาญในกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ผ้าทอเส้นใยกัญชงของชนเผา่ม้ง 
ตามภูมิปัญญาแบบดั้งเดิม ได้รับการยกย่องจากสถาบันส่งเสริมศิลปะหัตกรรมไทย (องค์กรมหาชน)  ให้เป็น                
“ครูช่างศิลปะหัตกรรมประเภทผ้าทอผ้าเขียนเทียน ปี พ.ศ. 2564” มีความยินดีและเต็มใจเข้าร่วมทำกิจกรรม 

   คนที่ 2 - 7 สมาชิกกลุ่มฯ มีความเชี่ยวชาญการกระบวนการผลิตเส้นใยกัญชง การเขียนลายด้วย
ขี้ผึ้ง และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ มีความยินดีและเต็มใจเข้าร่วมทำกิจกรรม 

3. กลุ่มตัวอย่างประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบของชนเผ่าม้งที่ได้ออกแบบและพัฒนา 
เป็นผู้บริโภคที่แวะชมและซื้อสินค้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านแม่สาน้อย อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่      
ไม่สามารถระบุจำนวนได้ จึงใช้วิธีการหาขนาดของกลุ่มตัวอย่างกรณีไม่ทราบประชากร ตามวิธีการของ 
Cochran (กัลยา วานิชย์บัญชา, 2538) กำหนดให้มีความคลาดเคลื่อนของการสุ่มตัวอย่างที่ยอมรับไม่เกิน 
0.05 หรือร้อยละ 5 ได้จำนวนกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด จำนวน 401 คน ตามสูตร ดังนี้ 

 

สูตร n   = 𝑃(1−1𝑃)𝑍2

𝑑2   
           โดย     n   แทน   จำนวนกลุ่มตัวอย่างที่ต้องการ 
                   P   แทน    สัดส่วนของประชากรทีผู่้วิจัยต้องการจะสุ่ม (30%) 
                    Z   แทน    ความมั่นใจที่ผูว้ิจัยกำหนดไว้ทีร่ะดับนัยสำคญัทางสถิติ 0.05  
                               เท่ากับ 1.96 (ความเชื่อมั่น 95%) 
                    d   แทน    สัดส่วนของความคลาดเคลื่อนที่ยอมให้เกิดข้ึนได้ 
        แทนค่าของกลุ่มตวัอย่าง 

สูตร     n    =      𝑃(1−1𝑃)𝑍2

𝑑2   

                       =      0.30(1−0.2)1.962

0.052                           
                          =      385         

ดังนั้นในการวิจัยครั้งนี้จึงเก็บข้อมูลจริงกับกลุ่มตัวอย่างจำนวน 401 คน ซึ่งมากกว่าขนาดขั้นต่ำที่
กำหนด เพื่อชดเชยความคลาดเคลื่อนที่อาจเกิดจากแบบสอบถามที่ไม่สมบูรณ์ และเพื่อเพิ่มความน่าเชื่อถือ 
(Reliability) และความแม่นยำของผลการวิจัย 
 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
1. แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured) เป็นแบบสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก กำหนดคำถามให้

ครอบคลุมเกี่ยวกับบริบทชุมชน และกระบวนการผลิตผ้าทอใยกัญขงของชนเผ่าม้ง 
           2. แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภค เป็นแบบประเมินระดับความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์
ต้นแบบผ้าทอของชนเผ่าม้ง โดยมีลักษณะเป็นแบบปลายปิดและใช้มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Likert 
scale) สอบถามเกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ ความสวยงาม วัสดุ และประโยชน์การใช้งาน 
           3. ประเมินผลการผลิตเพื่อการค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้ง เป็นแบบประเมินผลด้าน
ผลผลิต ด้านเวลา และด้านคุณภาพ 
 



 

97 
 
 

 วารสารวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยสีู่ชุมชน  
ปีที่ 4 ฉบับ 4 กรกฎาคม–สิงหาคม 2569 : TCI 1 

Science and Technology to Community  
Vol 4 No 4 July – August 2026 : TCI 1 
 

การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือวิจัย 
1. การตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content validity) ได้มีวิธีการตรวจคุณภาพเครื่องมือ

วิจัย โดยอาศัยดุลยพินิจของผู้เชี่ยวชาญ จำนวน 3 คน  ตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา  ความเหมาะสม
ของภาษาและข้อคำถามที่สร้างขึ้น และครอบคลุมวัตถุประสงค์ที่ได้ศึกษา โดยการนำเครื่องมือวิจัยที่สร้างข้ึน
ไปให้ผู้เชี่ยวชาญด้านคหกรรมศาสตร์ จำนวน 1 คน ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ จำนวน 1 
คน ด้านสถิติและการวิจัย จำนวน 1 คน รวมทั้งหมด 3 คน 

2. การตรวจสอบความเชื่อมั่นของเครื่องมือวิจัย นำแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่ได้ไป
ทดลองเก็บข้อมูลกับผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ผ้าชาวเขาทั่วไปที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จำนวน 30 คน เพื่อทดสอบความ
ถูกต้อง ความชัดเจนของแบบสอบถาม (Face validity) และนำมาวิเคราะห์ความเชื่อมั่น (Reliability) เพื่อหา
ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha coefficient) ของ Cronbach ได้ค่าความเชื่อมั่น 0.93 แสดงว่า แบบสอบถาม
ที่สร้างขึ้นมีความเชื่อมั่นในระดับสูง จึงนำไปใช้กับกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้ 
 

วิธีการดำเนินการวิจัย 
วิธีดำเนินการวจิัยแบ่งออกเป็น 4 ระยะ ดังนี ้
ระยะที่ 1 การศึกษาค้นคว้าเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดทฤษฎี การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้า

ของกลุ่มชาติพันธุ์ กระบวนการผลิตเสื้อผ้า รวมถึงนวัตกรรมและเทคโนโลยีเกี่ยวกับที่เกี่ยวข้องกับการผลิต
ผลิตภัณฑ์จากผ้า ฯลฯ เพื ่อนำมาใช้ในการสร้างเครื ่องมือวิจัย กำหนดแนวทางการดำเนินงาน และ            
การวิเคราะห์ข้อมูล 

ระยะที่ 2 การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้งด้วยนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ ผู้วิจัย
ได้แบ่งข้ันตอนการดำเนินการวิจัย เป็น 2 ขั้นตอน คือ 

1. สำรวจภาคสนามและสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักในพื้นที่หมู่บ้านแม่สาน้อย ตำบลโป่งแยง  
อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ โดยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้าง บันทึกเสียง และ บันทึกภาพ      
การเก็บรวบรวมข้อมูล ประสานงานกับหัวหน้ากลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพื่อทำการศึกษาภาคสนาม เพื่อให้ได้ข้อมูล
และเนื้อหาที่เป็นจริงอย่างสมบูรณ์  

 2. พัฒนาต้นแบบร่วมกับชุมชน ด้วยการเข้าไปมีส่วนร่วมกับชุมชนในการออกแบบ 
และพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ด้วยการประยุกต์ใช้เทคนิคการออกแบบแบบตัดไร้เศษ  

ระยะที่ 3 ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มตี่อผลิตภัณฑ์ผา้ทอต้นแบบของชนเผ่าม้งจากจาก    
ผู้ที่แวะเข้ามาซื้อสินค้าหรือเยี่ยมชมผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านแม่สาน้อย 

ระยะที่ 4 ออกแบบกระบวนการผลิตเพื่อการค้าด้วยนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ ใช้วิธีการเข้าไปมีส่วน
ร่วมกับชุมชนในศึกษากระบวนการผลิต ออกแบบกระบวนการผลิตร่วมกันด้วยนำหลักการผลิตแบบลีน ( lean 
Production) มาปรับใช้เพื่อขจัดความสูญเปล่าในกระบวนการผลิต 

ระยะที่ 5 ประเมินผลการผลิตเพื่อการค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชนเผ่าม้ง ใช้วิธีการประเมิน  ประเมินผล
การผลิตในด้านคุณภาพ และการลดการสูญเสียในกระบวนการผลิต 
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วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลและการตรวจสอบข้อมูล 
การเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 2 ชุด ดังนี้  
 1. ข้อม ูลเช ิงค ุณภาพ เก ็บรวบรวมข้อม ูลโดยการสัมภาษณ์กลุ ่มต ัวอย่างผ ู ้ ให ้ข ้อม ูลหลัก  

แล้วนำข้อมูลที ่ได้มาวิเคราะห์เนื ้อหา  (Content analysis) ทำการตรวจสอบข้อมูลที ่ได ้แบบสามเส้า 
(Triangulation) เพื่อความครบถ้วนครอบคลุมในด้านเน้ือหาตามวัตถุประสงค์ของการศึกษา วิธีการตรวจสอบ
แบบสามเส้า ด้านข้อมูล (Data triangulation) คือ ทำการตรวจสอบแหล่งข้อมูลที่ได้ ซึ่งประกอบด้วย เวลา 
สถานที่ และบุคคล ตรวจดูข้อมูลเรื่องเดียวกันที่ได้จากสถานที่ต่างกัน เวลาต่างกัน และผู้ให้ข้อมูลต่างกัน  

 2. ข้อมูลเชิงปริมาณ เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบประเมิน (Questionnaire) เป็นเครื่องมือในการ
เก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ 1) การประเมินผลความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอที่ได้
พัฒนาขึ้น ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลกับผู้บริโภคที่มีประสบการณ์ซื้อหรือใช้ผลิตภัณฑ์ จากผู้ที่แวะเข้ามาซื้อ
สินค้าหรือเยี ่ยมชมผลิตภัณฑ์ของกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านแม่สาน้อย และ 2) การ ประเมินผลการผลิต         
เพื่อการค้า ในด้านคุณภาพ และการลดการสูญเสียในกระบวนการผลิตจากแบบประเมินผล 

 3. การพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอม้งด้วยเทคโนโลยีสร้างสรรค์ และการออกแบบกระบวนการ
ผลิตเพื่อการค้า เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการเข้าไปมีส่วนร่วมกับชุมชนที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง  

 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่  

 1. ข้อมูลเชิงคุณภาพ นำมาวิเคราะห์เชิงเน้ือหา 
 2. ข้อมูลเชิงปริมาณจากผลการประเมิน วิเคราะห์ข้อมูลด้วยค่าสถิติลค่าความถี่ ค่าร้อยละ  ค่าเฉลี่ย 
ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน  

ผู้วิจัยได้กำหนดค่าคะแนนคำตอบมาตราสว่นประมาณค่า (rating scale) 5 ระดับ ดังนี้ 
กำหนดค่าคะแนน 

5 หมายถึง  มากที่สุด 
4 หมายถึง  มาก 
3 หมายถึง  ปานกลาง 
2 หมายถึง  น้อย 
1 หมายถึง  น้อยมาก 

กำหนดเกณฑ์แปลความหมายคะแนนค่าเฉลี่ยใช้วิธีการหาคา่กลาง (midpoint)  ดังนี้ 
ค่าเฉลี่ย 4.50 - 5.00     หมายถึง  มากที่สุด 
ค่าเฉลี่ย 3.50 - 4.49  หมายถึง  มาก 
ค่าเฉลี่ย 2.50 - 3.49  หมายถึง  ปานกลาง 
ค่าเฉลี่ย 1.50 - 2.49  หมายถึง  น้อย 
ค่าเฉลี่ย 0.50 - 1.49  หมายถึง  น้อยมาก 
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ผลการวิจัย  
1. ผลการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้งเชิงสร้างสรรค์ในตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริม 

จังหวัดเชียงใหม่ 
1.1 ผลการศึกษาบริบทการผลิตเส้นใยกัญชงของชุมชนบ้านแม่สาน้อย  

 ผลการศึกษา พบว่า ชุมชนบ้านแม่สาน้อย หมู่ที่ 10 ตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่เป็น
ชุมชนของกลุ่มชาติพันธุ์ม้งขาวและม้งลาย อาศัยอยู่ร่วมกันมาตั้งแต่ พ.ศ. 2547 ประชากร  มีจำนวน 120 
ครัวเรือน สืบทอดภูมิปัญญาการผลิตผ้าใยกัญชงแบบดั่งเดิม สำหรับใช้เป็นเครื่องนุ่งห่มในชีวิตประจำวันและ
พิธีกรรมตามจารีตประเพณี ได้แก่ การแต่งงาน ประเพณีปีใหม ่และประเพณีการตาย กระบวนการผลิตเส้นใย
กัญชงของชุมชน ประกอบด้วย 4 ขั้นตอนสำคัญ ได้แก่ 1) การผลิตเส้นใย  คือ การนำลำต้นกัญชงแห้งมาลอก
เปลือกฉีกเส้นใย ปั่นตีเกลียวเป็นใจด้าย 2) การฟอกเส้นใย คือ การนำเส้นใยต้มในน้ำขี้เถ้ากับน้ำเทียนไข 
เพื่อให้เส้นใยมันวาว หวีง่าย และนวดเส้นใยให้นิ่ม 3) การทอผ้า ใช้วิธีการนำเส้นใยมาทอเข้าด้วยกันให้เป็น             
ผืนผ้า บนกี่ทอผ้าแบบพื้นบ้านของม้ง และ 4) การเขียนลายด้วยขี้ผึ้ง คือ การนำน้ำขี้ผึ้งมาเขียนลวดลายบนผ้า 
การย้อมสีจากต้นฮ่อม และการต้มผ้าให้ข้ึผึ้งหลุดออกจากผืนผ้า จะได้ผ้าที่มีลวดลายเรียกกันทั่วไปว่า “ผ้าเขียน
เทียน” สำหรับนำไปตัดเย็บเป็นเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายตามเอกลักษณ์ของชนเผ่าม้ง  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1  กระบวนการผลิตเส้นใยกัญชง (ที่มา : กลุ่มวิสาหกิจชุมชนดาวม่าง, 2565) 

ด้านการผลิต พบว่า ชุมชนมีการผลิตและจำหน่ายผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผ้าผืน เสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย
ในรูปแบบโบราณและแบบประยุกต์ ใช้แรงงานและภูมิปัญญาท้องถิ่นตลอดห่วงโซ่การผลิต เริ่มจากการปลูก
กัญชง การผลิตเส้นใยและผืนผ้า และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ อีกทั้งชุมชนมีความพร้อมด้านสถานที่และ       
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเป็นศูนย์กลางทั ้งในด้านการผลิต การจำหน่าย และ        
การถ่ายทอดองค์ความรู้เกี ่ยวกับผ้ากัญชงแก่ผู ้สนใจทั ่วไป ในการประชุมวิเคราะห์ปัญหาร่วมกับชุมชน         



 

100 
 
 

 วารสารวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยสีู่ชุมชน  
ปีที่ 4 ฉบับ 4 กรกฎาคม–สิงหาคม 2569 : TCI 1 

Science and Technology to Community  
Vol 4 No 4 July – August 2026 : TCI 1 
 

พบข้อจำกัดด้านการออกแบบ การตัดเย็บ และคุณภาพผลิตภัณฑ์ ยังไม่เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) ชุมชนมีความต้องการพฒันารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สามารถเพิ่มมูลค่า ลดต้นทุน และยกระดับคุณภาพ
เพื่อรองรับการผลิตเชิงพาณิชย์  

1.2 ผลการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้งเชิงสร้างสรรค์ 
ผลการศึกษา ได้นำบริบทด้านการผลิตเส้นใยกัญชงของชุมชนเป็นข้อมูลสำหรับการพัฒนารูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ผ้ากัญชงร่วมกับชุมชน โดยผสมผสานอัตลักษณ์ของชนเผ่าม้งเข้ากับแนวคิดการออกแบบร่วมสมัย 
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์และตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ประยุกต์ใช้เทคนิคการออกแบบ
แบบตัดไร้เศษ เพื ่อลดการสูญเสียวัสดุ ควบคู ่กับการนำเทคโนโลยีที ่เหมาะสมมาใช้พัฒนาศักยภาพใน
กระบวนการผลิต โดยเป็นการทำงานร่วมกันระหว่างนักวิจัยและกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านแม่สาน้อย ซ่ึงได้แสดง
แนวคิดการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ ดังนี้ 

   
 
 
 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 2  แนวคิดการพฒันารูปแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 
 

ผลการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ พบว่า กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์แบ่งเป็น 5 ขั้นตอน ได้แก่                 
1) การสร้างแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ ด้วยการศึกษาอัตลักษณ์ผ้ากัญชง การทอผ้า การเขียนลายด้วยขี้ผึ้ง 
และการศึกษาความต้องการของตลาด 2) การกลั่นกรองและการประเมินความคิด เป็นการคัดเลือกแนว
ทางการออกแบบที่เหมาะสมกับศักยภาพของชุมชน ทั้งด้านวัสดุ กระบวนการผลิต และความเป็นไปได้ในการ
ผลิตจริง 3) การพัฒนาแนวความคิด โดยออกแบบรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ และการผลิตด้วยเทคนิคการ
ออกแบบแบบตัดไร้เศษ เพื่อการสูญเสียวัสดุและเพิ่มประสิทธิภาพการใช้ผืนผ้า ภายใต้แนวคิดการออกแบบ 
“ม่าง ของขวัญแห่งขุนเขา” 4) การทดสอบแนวความคิด เป็นการประเมินความเหมาะสมของแบบผลิตภัณฑ์
ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญ กลุ่มผู้ผลิต และกลุ่มเป้าหมาย เพื่อนำข้อเสนอแนะมาปรับปรุง และ 5) การพัฒนาต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า จำนวน 2 รูปแบบ คือ เสื้อและชุดสตรี และผลิตภัณฑ์ประกอบการแต่งกาย 
จำนวน 4 รูปแบบ ได้แก่ กระเป๋า รองเท้า หมวก และเครื่องประดับ  
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ภาพท่ี 3  ผลิตภัณฑ์ผ้าทอม้งต้นแบบในตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 

2. ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้ง 
ผลการเก็บรวบรวมข้อมูลกับผู้บริโภค จำนวน 401 คน พบว่า ผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบทุกประเภท

ผู้บริโภคมีความพึงพอใจในระดับมาก โดยผลิตภัณฑ์ที่มีความพึงพอใจในระดับมาก 3 ลำดับแรก คือ เสื้อ 
หมวก  ชุดสตรี และรองเท้าในระดับเท่ากัน  (   = 3.87,   = 3.85 และ = 3.84 ตามลำดับ) ส่วนกระเป๋า
และเครื่องประดับมีระดับความพึงพอใจรองลงมา (  = 3.81 และ = 3.80 ตามลำดับ) ดังตารางที่ 1 

จากผลการประเมินดังกล่าว พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่สามารถนำไปใช้ในชีวิตประจำวันได้จริง เช่น เสื้อ     
หมวก  ชุดสตรี และรองเท้า ผู้บริโภคพึงพอใจมากกว่าผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องประดับหรือกระเป๋า นอกจากนี้
ผลการวิจัยยังแสดงให้เห็นว่า การออกแบบที่ผสมผสานอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ม้งเข้ากับรูปแบบร่วมสมัย สามารถ
สร้างความพึงพอใจของผู้บริโภคในระดับมาก เมื่อพิจารณารายละเอียของการประเมิน พบว่า ด้านความ
สวยงามมีค่าเฉลี่ยสูงที ่สุดในทุกประเภทผลิตภัณฑ์ รองลงมาเป็นด้านวัสดุ แสดงให้เห็นว่า ผู ้บริโภคให้
ความสำคัญกับความงามที่มีความเป็นเอกลักษณ์ของผ้าทอใยกัญชง ในด้านประโยชน์การใช้งานและรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ก็ได้รับการประเมินอยู ่ในระดับมากเช่นเดียวกัน แสดงถึงผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบใช้งานได้จริง  ผลการวิจัยจึงชี้ให้เห็นว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอกัญชงด้วยแนวคิดเชิง
สร้างสรรค์สามารถเพิ่มมูลค่าและสร้างความพึงพอใจจากผู้บริโภคได้ในระดับมาก 
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ตารางที่ 1   ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบ 
           (n = 401) 

รายการประเมิน 

ผลิตภัณฑผ์้าทอต้นแบบ 
เสื้อ หมวก ชุดสตร ี รองเท้า กระเป๋า เครื่องประดับ 

  SD   SD   SD   
SD   

SD   
SD 

ความสวยงาม 3.88 0.77 3.93 0.76 3.93 0.76 3.99 0.72 3.93 0.75 3.94 0.74 
วัสดุ 3.86 0.80 3.88 0.74 3.89 0.71 3.89 0.72 3.92 0.76 3.87 0.79 
ประโยชน์การใช้งาน 3.82 0.78 3.87 0.80 3.86 0.77 3.88 0.78 3.88 0.78 3.85 0.79 
รูปแบบผลิตภัณฑ ์ 3.80 0.77 3.87 0.76 3.88 0.73 3.87 0.76 3.81 0.82 3.83 0.81 

รวม 3.87 0.72 3.85 0.76 3.84 0.74 3.84 0.75 3.81 0.82 3.80 0.86 

     
3. ผลการออกแบบกระบวนการผลิตเพื่อการค้าด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์  

ผลการศึกษา พบว่า  การพัฒนาระบบการผลิตภายหลังจากการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
เพื ่อให้เหมาะสมกับการผลิตเชิงพาณิชย์ในระดับชุมชน โดยการนำแนวคิดการผลิตแบบลีน ( Lean 
production) มาประยุกต์ใช้ร่วมกับการออกแบบผังการผลิต การแบ่งงาน  เครื ่องจักรและอุปกรณ์เสริม 
รวมทั้งการถ่ายทอดความรู้ และการพัฒนาทักษะฝีมือ สำหรับการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ลดการสูญเปล่า 
และยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์  โดยการวิจัยครั ้งนี ้ได้ออกแบบกระบวนการผลิตเพื ่อการค้า แ บ่งการ
ดำเนินงานออกเป็น 3 ขั้นตอน ได้แก่ 1) การออกแบบขั้นตอนการผลิต ด้วยการวิเคราะห์ปัจจัยการผลิต และ
การจัดลำดับการประกอบชิ้นงานให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่สมบูรณ์ 2)  การถ่ายทอดองค์ความรู้และพัฒนาทักษะการ
ผลิต และ 3) การทดลองผลิตเพื่อการค้า ทั้งหมดเป็นกระบวนการที่เชื่อมโยงกันอย่างเป็นระบบ ตั้งแตก่ารวาง
แผนการผลิต การพัฒนาศักยภาพผู้ผลิต   จนถึงการทดลองผลิตจริง โดยกระบวนการทดลองผลิตแบ่งออกเป็น 
การสร้างทัศนคติที่ดีตอ่การทำงาน การสร้างทีมงาน  การแบ่งงาน  การจัดวางผังการผลิต  ตรวจสอบเครื่องมอื 
เครื่องจักรและอุปกรณ์เสริม และการทดลองผลิตจริง 

ผลการศึกษาการผลิตแบบลีน พบว่า ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพตามต้นแบบ การออกแบบขั้นตอนการ
ผลิต ช่วยลดความซ้ำซ้อนในการบวนการ การทำงานคล่องตัวมากยิ่งขึ้น การแบ่งงานตามความถนัดช่วยลดการ
สูญเสียจากการเย็บที่ผิดไปจากมาตรฐาน ลดข้อผิดพลาดในการทำงาน และลดเวลาผลิต  รวมถึงสมาชิกใน
กลุ่มสามารถใช้ทักษะเฉพาะของแต่ะบุคคลทำงานได้อย่างเหมาะสม มีผลต่อการทำงานอย่างมีปร ะสิทธิภาพ  
และ พบว่า การออกแบบกระบวนการผลิตนี้ สามารถผลิตซ้ำได้อย่างต่อเนื่อง และมีศักยภาพในการพัฒนาสู่
การผลิตเพื่อการค้าในระดับชุมชน  
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4. ผลการประเมินผลการผลิตเพื่อการค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชนเผ่าม้ง 
 ผลการประเมินการผลิตเพื่อการค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชนเผ่าม้ง ประกอบด้วย ด้านผลผลิตด้านเวลา 

และด้านคุณภาพ ผลการประเมินมีดังนี้ 
ด้านผลผลิต พบว่า สามารถผลิต ผลิตภัณฑ์ผ้าทอใยกัญชงต้นแบบได้ครบ 6 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ เสื้อ             

ชุดสตรี หมวก กระเป๋า รองเท้า และเครื่องประดับ จำนวนผลิตภัณฑ์ละ 10 ตัวอย่าง คิดเป็นร้อยละ 100 ของ
เป้าหมายที่กำหนด 

ด้านเวลาในการผลิต พบว่า ในกลุ่มเครื่องแต่งกายกระเป๋าใช้เวลาผลิตเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ 52.50 นาที 
ต่อชิ้น และสามารถผลิตได้เฉลี่ย 6.80 ชิ้นต่อวัน เหมาะสมกับการผลิตเพื่อการค้าเนื่องจากใช้เวลาน้อยและให้
ผลผลิตต่อแรงงานสูง ในทางตรงกันข้ามชุดสตรีใช้เวลาในการผลิตเฉลี่ยสูงที่สุด 258 นาทีต่อชิ้น รองลงมาเป็น
เสื้อ เวลาในการผลิตเฉลี่ย 240 นาที และให้ผลผลิตเฉลี่ยต่ำสุด เน่ืองจากความซับซ้อนในการตัดเย็บ 

ผลการศกึษาเวลาที่ใช้ในการผลติเฉลี่ยในแต่ละผลิตภัณฑ์ ดังตารางที่ 2 
 

ตารางที่ 2  การประเมินผลการผลิตเพื่อการค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชนเผ่าม้ง 
 

ผลิตภัณฑ ์
ทีมงานผลิต 

(คน) 

เวลาผลิตเฉลี่ย 
ต่อชิ้น 
(นาที) 

ผลผลิตเฉลี่ย 
ต่อคน (ชิ้น) 

เวลา 6 ชั่วโมง 
ชุดสตร ี 5 258 1.40 
เส้ือ 5 240 1.50 
รองเท้า 4 146 2.40 
หมวก 2 80 4.50 
กระเป๋า 2 52.50 6.80 
เครื่องประดับ    
     สร้อยคอ 7 76 4.70 
     ต่างหู 7 38 9.40 

 
ด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์ พบว่า ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่มีคุณภาพอยู่ในระดับดี สอดคล้องกับเกณฑ์

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) โดยชุดสตรีมีผลการประเมินสูงที่สุด (   = 4.23)  มีคุณภาพอยู่ในเกณฑ์ดี 
รองลงมาเป็นรองเท้า เครื่องประดับ กระเป๋า และเสื้อ มีคุณภาพอยู่ในเกณฑ์ดีเช่นเดียวกัน (3.80,   = 3.73, 
  = 3.26, และ  = 3.25 ตามลำดับ)  ส่วนหมวกมีคุณภาพพอใช้ (  = 2.80) ต่ำกว่าเป้าหมายที่กำหนดไว้ใน
ระดับดี แสดงถึงข้อจำกัดด้านเทคนิคการเย็บที่ควรได้รับการพัฒนาเพิ่มเติม  ดังตารางที่ 3 

ผลการวิจัยโดยรวม แสดงให้เห็นว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิตร่วมกับชุมชน สามารถ
ยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์ผ้าทอจากใยกัญชงของชนเผ่าม้งได้อย่างมีศักยภาพในเชิงพาณิชย์ และสร้าง
มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้แก่ชุมชนควบคู่กับการรักษาภูมิปัญญาผ้ากัญชงของชุมชนม้งไว้อย่างสร้างสรรค์  
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ตารางที่ 3  ผลการประเมินคุณภาพผลิตภณัฑ์ผ้าทอของชนเผ่าม้ง 
 

ลำดับ ผลิตภัณฑ ์
ระดับคุณภาพ 

  SD 

1 ชุดสตร ี 4.23 0.53 
2 รองเท้า 3.80 0.23 
3 เครื่องประดับ 3.73 0.26 
4 กระเป๋า 3.26 0.10 
5 เส้ือสตรี 3.25 0.46 
6 หมวก 2.80 0.23 

     

การอภิปรายผล 
 ข้อค้นพบจากการว ิจ ัย ได ้นำมาอภิปรายผล ด ้วยการเปร ียบเทียบกั บทฤษฎี และงานวิจัย 

ที่เกี่ยวข้องตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังนี้ 
ผลการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้งเชิงสร้างสรรค์ พบว่า การวิจัยแบบมีส่วน

ร่วม ทำให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ที่สำคัญ 2 ประการ ได้แก่ 1) แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอของกลุ่มชาติ
พันธุ์ และ 2) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ยังคงอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ในรูปแบบร่วมสมัย โดยแนวทางการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอของกลุ่มชาติพันธุ์นั ้น จะสามารถตอบสนองต่อความต้องการของตลาดและสร้าง
มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจได้นั้น จำเป็นต้องอาศัยกระบวนการมีส่วนร่วมระหว่างชุมชน ภาครัฐ นักวิชาการ และ
ผู้เชี่ยวชาญ เริ่มต้นจากชุมชนที่มีภูมิปัญญาท้องถิ่น นำมาสู่กระบวนการพัฒนาร่วมกับหน่วยงานภายนอก จึง
จะทำให้เกิดแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เชื่อมโยง “ภูมิปัญญาดั้งเดิม” กับ “แนวคิดการออกแบบร่วมสมัย” 
และ “ความต้องการของตลาด” ได้อย่างเหมาะสม ภูมิปัญญาดั ่งเดิมของชนเผ่าม้งในอำเภอแม่ริมจาก
การศึกษาของ Jingjing & Onkam (2021) พบว่า ในตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริมชุมชนม้งยังคงดำรงวิถีชีวิต
ดั้งเดิมปลูกกัญชง ทอผ้า และการเขียนเทียนลายขี้ผึ้ง โดยผ้ากัญชงมีความผูกพันกับความเชื่อและวิถีชีวิตของ
ชนเผ่าม้งมา ยาวนาน ชุมชนม้งมีศักยภาพในการต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน แสดงถึงความผูกพันธ์
ระหว่างผ้ากัญชงกับวิถีชีวิตของชนเผ่าม้งสอดคล้องกับการศึกษาของ Wongvilarat (2025) พบว่า กัญชงมี
ความสำคัญทางวัฒนธรรมและจิตวิญญาณของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง ถือเป็นพืชศักดิ์สิทธิ์ การปลูกและการใช้กัญชง
คลอบคลุมตลอดชีวิตและฝังรากลึกในประเพณีของม้ง มีการถ่ายทอดการแปรรูปเส้นใยและการทอผ้ากัญชง
แบบดั่งเดิมที่สะท้อนภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมผ่านอาวุโส นำไปสู่การพัฒนาผสานงานฝีมือแบบดั่งเดิมกับ
นวัตกรรมสมัยใหม่ ซึ่งการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอของกลุ่มชาติพันธุ์ด้วยการมีส่วนรว่มนั้น สัมพันธ์กับการศึกษา
ของ วรปภา อารีราษฏร์ และ ธรัช อารีราษฏร์ (2562) พบว่า การพัฒนาทักษะแรงงานด้านการตัดเย็บเสื้อผ้า
พื้นเมืองจำเป็นต้องอาศัยความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ชุมชน และสถานประกอบการ ในการร่วม
กำหนดเป้าหมาย พัฒนา และตรวจสอบผลงานร่วมกัน เป็นปัจจัยสำคัญของการพัฒนาสมรรถนะฝีมือแรงงาน
ชุมชนอย่างยั่งยืน สอดคล้องกับการศึกษาของ จุฑามาศ ดอนอ่อนเบ้า และ จิราวัฒน์ พิราสันต์ (2563) พบว่า 
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ความร่วมมือระหว่างชุมชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการระดมความคิดเห็นและร่วมพัฒนากระบวนการผลิต 
เป็นแนวทางสำคัญที่ก่อให้เกิดองค์ความรู้ใหม่และสร้างความเข้มแข็ง โดยสมาชิกกลุ่มมีส่วนร่วมในการคิด
สร้างสรรค์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกันอย่างต่อเนื่อง ซึ่งเป็นพื้นฐานสำคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน
อย่างยั่งยืน  ส่วนในด้านการผลิตด้วยการออกแบบแบบตัดไร้เศษ เป็นองค์ความรู้ที่สร้างความยั่งยืน ลดการ
สูญเสียจากกระบวนการผลิต และสร้างมูลค่าเพิ่ม จากการวิจัยของ  สิรกร ภูมาศ (2564) ได้ออกแบบเครื่อง
แต่งกายจากแนวคิด Zero-Waste ด้วยเทคนิคแพทเทิร์นไร้เศษจากการทอมือด้วยวิธีการเกาะล้วงและการทอ
สองชั้น ผลการวิจัยที่ได้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน คือ ลดขยะจากกระบวนการผลิต ลดขั้นตอนการตัดเย็บ และ
สร้างโอกาสให้ผ้าทอมือเป็นที่สนใจในกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการลดขยะและมลพิษเพื่ออนุรักษ์สิ ่งแวดล้อม  
นอกจากนี้ในการวิจัยค้นพบว่า การนำต้นทุนภูมิปัญญาผ้ากัญชงและผ้าเขียนลายขี้ผึ้ง มาประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย เป็นแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ชาติพันธุ์ที่สามารถรักษาอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมควบคู่ไปกับการสร้างมูลค่าเพิ่มเชิงเศรษฐกิจ โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมของชุมชนเป็นฐาน สอดคล้อง
กับการศึกษาของ ทองเจือ เขียดทอง (2558)  พบว่า ผลิตภัณฑ์ผ้าปักม้งเป็นงานภูมิปัญญาที่สำคัญในการ
แสดงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ของชนเผ่าม้ง จำแนกอัตลักษณ์ม้งได้ 2 กลุ่ม คือ กลุ่มลายผ้าปักม้ง และ กลุ่มลาย
ร่วมสมัยใหม่ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าปักม้งเชิงสร้างสรรค์จะสามารถสร้างรายได้จากผ้าปักม้งได้สูงกว่าการ
ประกอบอาชีพอื่น แนวทางการพัฒนาจึงควรให้มีความเรียบง่ายเพื่อให้คนรุ่นใหม่สามารถทำได้ง่ายขึ้น ใช้เวลา
น้อย ซึ่งจะผลิตได้ทันต่อความต้องการของตลาด รูปแบบผลิตภัณฑ์หลากหลายและสอดคล้องกับวัฒนธรรม 

ผลการประเมินความพึงพอใจของผู ้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบของชนเผ่าม้ง พบว่า  
ผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อ หมวก ชุดสตรี และรองเท้า ผู้บริโภคพึงพอใจมากกว่าประเภทอื่น เพราะสามารถ
นำไปใช้ในชีวิตประจำวันได้จริง ผู้บริโภคให้ความสำคัญกับความสวยงามและวัสดุเป็นลำดับแรก ดังนั้น ผ้าทอ
ใยกัญชงจึงเป็นส่วนสำคัญที่มีผลต่อความพึงพอใจของผู้บริโภค จากการศึกษาของ Enarevba & Haapala 
(2024) พบว่า เส้นใยกัญชงมีคุณลักษณะสำคัญ คือ มีความยืดหยุ่น มีความสบาย ระบายอากาศได้ดี มีความ
แข็งแรง มีความต้านทานต่อน้ำ เชื้อราและรังสียูวี สูงกว่าเส้นใยฝ้ายและลินิน จึงเป็นวัสดุชั้นดีในอุตสาหกรรม
สิ่งทอ และเป็นที่นิยมนำมาแปรรูปเป็นเสื้อผ้า เครื่องประดับ เคหะสิ่งทอ เป็นวัสดุที่มีศักยภาพในการใช้งาน
ด้านการดูแลสุขภาพและความปลอดภัย สอดคล้องกับการศึกษาของ Young A. P. (2020) พบว่า เส้นใยและ
ผ้ากัญชงมีความโดดเด่นในด้านความสบายและความทนทานเป็นเส้นใยที่ได้รับการยอมรับว่าเป็นประโยชน์ต่อ
เศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อม มีคุณสมบัติที่ทนทานต่อมอดและแมลงตามธรรมชาติ ทนทานต่อเชื้อรา ทนทานต่อ
การซัก และจำมีความนุ่มเพิ่มขึ ้นเมื่อซักบ่อย นอกจากนี้การสร้างลวดลายบนผ้ากัญชงและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ให้น่าสนใจด้วยเอกลักษณ์ลวดลายท้องถิ่นจะสร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้บริโภค 

ผลการออกแบบกระบวนการผลิตเพื่อการค้าด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ พบว่า การ
ประยุกต์ใช้แนวคิดการผลิตระบบลีน (Lean production) ร่วมกับการพัฒนาทักษะฝีมือ สามารถเพิ่ม
ประสิทธิภาพการผลิตได้ ทั้งในด้านการลดการสูญเปล่า และสามารถควบคุมคุณภาพการผลิต สอดคล้องกับ
การศึกษาของ ยุภาภรณ์ เทพจันทร์และคณะ (2563) พบว่า การใช้ระบบลีนมาวิเคราะห์การสูญเสีย และ
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กำหนดวิธีการแก้ไขปัญหาในระบวนการ เป็นแนวทางการปรับปรุงประสิทธิภาพในกระบวนการผลิตของ
วิสาหกิจชุมชนสิ่งทอได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน
ไม่ได้ขึ้นอยู่กบการออกแบบผลิตภัณฑ์เพียงอย่างเดียว หากจำเป็นต้องพัฒนากระบวนการผลิตควบคู่กัน จึงจะ
สามารถต่อยอดการพัฒนาสินค้าชุมชนได้อย่างมีศักยภาพในระยะยาว  

การประเมินผลการผลิตเพื่อการค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชนเผ่าม้ง พบว่า ด้านเวลาผลิตในแต่ละ
ผลิตภัณฑ์แตกต่างกันตามความซับซ้อนของแต่ละผลิตภัณฑ์ กระเป๋าใช้เวลาผลิตน้อยที่สุดจึงได้ปริมาณการ
ผลิตจำนวนมาก มีความเหมาะสมต่อการผลิตเพื่อการค้า  ชุดสตรีและเสื้อใช้เวลาการผลิตสูง ผลผลิตน้อยกว่า
จากความซับซ้อนด้านเทคนิคและต้องอาศัยทักษะฝีมือขั้นสูง ดังนั้นการวางแผนการผลิตเพื่อการค้าควร
พิจารณาถึงระยะเวลาการผลิตควบคู่กับการเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพในการบริหารการ
ผลิตทั้งในด้านต้นทุนและแรงงาน 
 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอต้นแบบ ได้แก่  การสร้างแนวคิดเกี ่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ การ

กลั ่นกรองและการประเมินความคิด การพัฒนาแนวความคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์เสื ้อผ้าและเครื่อง
ประกอบการแต่งกาย การทดสอบแนวความคิด และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ผลการประเมินผลิตภัณฑ์
ผู ้บริโภคมีความพึงพอใจในระดับมาก ผลการออกแบบกระบวนการผลิตเพื ่อการค้าด้วยนวัตกรรมเชิง
สร้างสรรค์ด้วยแนวคิดการผลิตแบบลีน ได้แก่  การออกแบบขั้นตอนการผลิต  การถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิต ด้วยการพัฒนาความรู้และทักษะ และการทดลองผลิตเพื่อการค้าผลิตภัณฑ์
เสื้อผ้าและเครื่องประกอบการแต่งกายจำนวน 6 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ เสื้อ ชุดสตรี หมวก กระเป๋า รองเท้า และ
เครื่องประดับ ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพตรงตามต้นแบบ ลดความซ้ำซ้อนในการบวนการผลิต ลดข้อผิดพลาดในการ
ทำงาน และลดเวลาผลิต  ผลการประเมินผลผลิต พบว่าผลผลิตของทุกผลิตภัณฑ์บรรลุผล เวลาการผลิตเฉลี่ย
ในแต่ละผลิตภัณฑ์เป็นไปตามมาตรฐาน และคุณภาพผลิตภัณฑ์ของชุดสตรี   รองเท้า เครื่องประดับ กระเป๋า 
และเสื้อสตรี มีคุณภาพดี ส่วนหมวกมีคุณภาพพอใช้         
 

ข้อเสนอแนะการนำงานวิจัยไปประยุกต์ใช้ 
1.  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ควรดำรงไว้ ซึ่งอัตลักษณ์ทางภูมิปัญญาของชนเผ่า คุณค่า

ของผลิตภัณฑ์ การปรับเปลี่ยนรูปแบบผลิตภัณฑ์เพื่อให้มีรูปแบบร่วมสมัย ควรนำอัตลักษณ์ไปผสมผสานใน
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ ไม่ลดทอนให้คุณค่าทางภูมิปัญญา หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรสนับสนุนกิจกรรมที่
มีการเรียนรู้ร่วมกันของคนในชุมชน จะนำไปสู่การสืบทอดองค์ความรู้ และการคิดสร้างสรรค์ใหม่ เพื่อรกัษาไว้
ไม่ให้สูญหายไปจากชุมชนและสามารถสร้างอาชีพให้แก่ชุมชนได้อย่างยั่งยืน 
           2.  การต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ควรได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครฐั 
เป็นพี่เลี้ยงช่วยเติมเต็มความรู้ในส่วนที่ผู้ประกอบการยังไม่เข้มแข็ง เช่น การยกระดับผลิตภัณฑ์ให้ได้ตามเกณฑ์
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน การจัดทำแผนธุรกิจ การตลาด เป็นต้น 
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